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COMO O USO DE DADOS
IMPULSIONOU OS NEGO
DE UMA IMOBILIARIA
MULTINACIONAL

BRQ Digital Solutions




Criamos dashboards que faci“

a visualizacao de KPlIs para u
tomada de decisao de compras ‘
propriedades mais eficiente.
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BRQ Digital Solutions




Cliente O cliente atua exclusivamente com

aluguel nos Estados Unidos, pois Mercado de
77% da populagdo americana imobiliario nos EUA foi
prefere alugar uma casa ao invés de ° estlmaleo~em UsD _
o @ 7 . construir sua propria residéncia. 3.81 trilhdes com mais
20 prezdlo.si ) de 2 milhdes de
com 2 mi N <20 Ny 4 ,
 com 2 mil \.jﬂ N N imobiliarias no pais.
apartamentos. é
Mais de 400 N
funcionarios. g
X 1L ‘ 4 Qs precos dos
N ", ’ : | Imoveis

aumentaram em
40% desde 2020.

A venda de dois
conjuntos localizados

Em 2021, a | m
soll |2

comercializacaode

mais de RS 8 bilhdes em N cerca de RS 370
empreendimentos na América Latina, com M milhdes.
expansao de mais de 8% em relacdoa Presente nos estados J

2020. Tendo o lucro de $ 180 milhdes, o \—0 norte-americanos da

maior da historia da empresa. Florida, Gedrgia e Texas.



Desafio do negocio
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ANALISE MULTIFATORIAL EM UM SO LUGAR: DIAGNOSTICO DA LOCALIZAGAO,
VALOR DE MERCADO, SEGURANCA, CRESCIMENTO POPULACIONAL ETC

EVITAR ERROS E SER MAIS OBJETIVO NO PROCESSO DE
AVALIAGCAO DE TERRENOS A SEREM ADQUIRIDOS

APRIMORAR E PADRONIZAR O METODO
DE SELECAO DE TERRENOS

MELHORAR A UTILIZACAO DE FONTES
PRIMARIAS E SECUNDARIAS




Desafio técnico

COMPREENDER QUAIS SAO AS
ANALISES NECESSARIAS NA COMPRA
DE UM TERRENO E QUALE A
RELEVANCIA DE CADA UMA DELAS
NA DECISAO DE COMPRA

PADRONIZACAO DE PROCESSOS E
CONTEXTO DE DADOS: TODOS OS
TERRENOS DEVEM SER AVALIADOS
DA MESMA FORMA

UM OTIMO MODELO DE
GOVERNANCA DE DADOS,
GARANTINDO QUE TODOS SEJAM
VERDADEIROS, PRECISOS E
PRIVADOS
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20 FONTES DE DADOS PRIMARIOS E
SECUNDARIOS FORAM AVALIADAS

OS DADOS INTERNOS E A ESTRATEGIA DO CLIENTE
FORAM MODELADOS E ATUALIZADOS DE
ACORDO COM O QUE E USADO NO MERCADO

UM MODELO ESTATISTICO FOI DESENVOLVIDO
PARA QUE CADA TERRENO TIVESSE UMA NOTA
DE ACORDO COM A BASE DE 15 VARIAVEIS

AS NOTAS E OS KPIS ESTRATEGICOS SAO FACEIS
DE SEREM LIDOS E ANALISADOS POR ESTAREM
EM DASHBOARD DO POWER BI, ACESSIVEIS A
TODOS DA EMPRESA. ASSIM, AS DECISOES SAO
TOMADAS DE FORMA MAIS AGIL E CERTEIRA



Impactos e resultados




SEU DESAFIO E SIMILAR?
AGENDE UMA CONVERSA
COM UM DE NOSSOS
ESPECIALISTAS

BRQ Digital

Solutions
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https://www.brq.com/fale-conosco/
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